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Floradania Innovation Award 2012

Handelstradgard

Flowering Indoor Plants 2012 - nominerade

Graff Kristensen A/S — www.graff.dk

Botaniskt namn

Hibiscus rosa-sinensis

Forsaljningsnamn

HibisQs® LongiFlora™ JUNO (pbr)

Nya egenskaper

Unikt antal knoppar som langsamt utvecklas till blommor. Den rosenliknande
knoppen ger prydnadsvarde i upp till 1% vecka innan blomman slar ut.
Blomman halleri 4-6 dagar.

Beskrivning

HibisQs® LongiFlora™ JUNO (pbr) har utvecklats for att skapa storre varde for
kunden. Ljust placerad star den vackert i mycket lang tid, med stora
rosenliknande knoppar som sedan slar ut i vacker blom. HibisQs® har alskar sol
och ska darfor sta ljust.

Graff Kristensen A/S har latit den nya védxten fa namn efter Juno, den romerska
skyddsgudinnan for gifta och gravida kvinnor. De stora vackra och frodiga
knopparna for namligen tankarna till fruktbarhet och all den skdnhet som
fruktbarheten for med sig.

Marknadsforing och
forsaljning

Det har ar krukvaxten for den moderna kunden, och den saljs i forsta hand via
tradgardscenter och fackhandel.

Branschspecifika
fordelar

Ar mycket stark/hallbar och klarar transporten fran handeltradgérd till kund
mycket val. Lagt svinn i butiken tack vare den langa hallbarheten.

Forsadljningssdsong

Maj till september

Finns till forsdljning

Fran 1 maj 2012


http://www.graff.dk/
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Floradania Innovation Award 2012

Flowering Indoor Plants 2012 - nominerade

Handelstradgard

Gartneriet Kaerby — www.livingcolours.dk

Botaniskt namn

Saintpaulia lonantha ”Bells”

Forsaljningsnamn

Saintpaulia Bells / Klock-saintpaulia

Nya egenskaper

Har manga sm3, klockliknande blommor

Beskrivning

Efter nio ar har Kaerby lyckats fa fram en saintpaulia-serie med sma
klockformade blommor som ger vaxten ett helt nytt utseende.

Marknadsforing och
forsaljning

Med sin nya klock-saintpaulia hoppas Kaerby na ett yngre segment, da den
traditionella saintpaulian ofta férknippas med aldre. Forsaljningen kommer i
forsta hand att ske via tradgardscenter, blomsterbutiker och kdpcenter.

Forsaljningssasong

Hela aret

Finns till forsaljning

Under 2012


http://www.livingcolours.dk/

Floradania Innovation Award 2012

Handelstradgard

Flowering Indoor Plants 2012 - nominerade

Roses Forever ApS — www.roses-forever.dk

Botaniskt namn

Rosa hybrid

Forsaljningsnamn

Infinity Rose™

Nya egenskaper

Med Infinity™ bjuder Roses Forever ApS pa nagot alldeles unikt pa omradet
krukrosor. Infinity™ har stora fyllda, valformade blommor (7 cm i diameter),
och ett mycket kraftigt vaxtsatt. Varje blomma haller i extremt lang tid: +5
veckor. Bladen d&r morka och extra tjocka, vilket hindrar fukten fran att anga
bort och véxten fran att torka. Den har en latt rosendoft.

Beskrivning

Infinity™-serien, den nya standarden for krukrosor, har utvecklats genom att
krukrosor korsbefruktats med langtidshallbara snittrosor.

Infinity™ har fatt snittrosens extra langa hallbarhet och tjocka blad, samt
krukrosens kompakta och tata vaxtsatt.

Var forsta Infinity™ ar cremevit och passar darfor i varje hem, liksom till
brollop och andra stora hogtider dar man efterfragar exklusiva produkter.
Infinity™ passar sarskilt bra som dekoration inomhus — detta p.g.a. den
extrema hallbarheten. Den trivs dock utmarkt i tradgardens krukor och
rabatter. Ar vinterhardig.

Marknadsforing och
forsaljning

Infinity™ riktar sig till den krasna kunden som bara néjer sig med det allra
basta.

Infinity™ har sin egen logo, en exklusiv kasse med information samt QR-kod.
Infinity™ produceras i 10,5 cm-krukor, men aven i krukor pa 8 och 6 cm, vilket
ar helt speciellt; det bidrar till att de stora blommorna far extra
uppmarksamhet.

Forsaljning via exklusiva blomsterbutiker och tradgardscenter

Branschspecifika
fordelar

Den langa hallbarheten gor att Infinity klarar transporter mycket val.

Forsdljningssdsong

Hela aret

Finns till forsaljning

Sommaren 2011, endast forbestéllning


http://www.roses-forever.dk/
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Floradania Innovation Award 2012

Flowering Indoor Plants 2012 - nominerade

Handelstradgard

Gartneriet PKM A/S — www.pkm.dk

Botaniskt namn

Campanula portenschlagiana

Férsaljningsnamn

GET MEE® Dark

Nya egenskaper

Morkare blommor dn 6vriga produkter pa marknaden. Fargen bleknar inte i
inomhusbelysning, vilket ar unikt. Den behaller darmed sitt prydnadsvarde 14
dagar langre an konkurrerande produkter.

Beskrivning

Har valts ut i en grupp pa mer 50 000 vaxter for sitt extra langa prydnadsvarde
och for sina synnerligen morka blommor. En vidareutveckling av den valkdanda
Blue GET MEE® fran Fairytale Flowers.

GET MEE® Dark ar en allroundvaxt som klarar sig perfekt saval inomhus i en
kruka eller i ett blomsterarrangemang, som utomhus i en kruka eller i en
rabatt.

Den utvecklar upp till ettusen klockformade blommor och later dgaren
uppleva naturens fantastiska utveckling fran knopp till full blomning under en
manads tid.

Forsaljningskanaler

Produkten riktar sig till ett brett spektrum av kunder, men i forsta hand till
tradgardscenter och fackhandel.

Marknadsforing och
forsaljning

Passar alla segment. For mer information, se www.pkm.dk

Branschspecifika
fordelar

Denna vaxt ar morkare dn konkurrerande produkter, med mer attraktiva
knoppar efter transportsimulering. Campanula har annars i allmédnhet svart att
behalla knoppfargen under varma och mérka forhallanden.

Forsdljningssdsong

Vecka 1-20 samt 21-35 i mindre mangder

Finns till forsaljning

Februari 2012


http://www.pkm.dk/
http://www.pkm.dk/
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Floradania Innovation Award 2012

Green Indoor Plants 2012 — nominerade

Handelstradgard

Lundager — www.75012.dk

Botaniskt namn

Haworthia Limifolia Twistet

Forsaljningsnamn

Haworthia Green Sun

Nya egenskaper

Haworthia Green Sun skiljer sig fran redan kdnda typer av Haworthia Limifolia
genom sitt kompakta vaxtsatt och de spiralformade bladen som likt solens
stralar stracker sig at alla hall.

Beskrivning

Haworthia Green Sun har sitt ursprung i Karibien. Den tal uttorkning och kan
placeras var som helt i bostaden.

Green Sun har ett hégt prydnadsvarde, ar dekorativ pa egen hand eller
tillsammans med andra vaxter, och passar utmarkt i samplanteringar. Den ar
skapad for att leva upp till dagens trender och principer for interiérdesign.

Marknadsforing och
forsaljning

Det hér ar nagot fér den mode- och trendmedvetna kunden som féredrar
lattskotta vaxter. Samtidigt har den ett utseende som gor att alla typer av
kopare kan fa gladje av den.

Den kommer att visas pa utstallningar under 2012 och marknadsféras pa
www.75012.dk.

Saljs via tradgardscenter och blomsterbutiker, men kan ocksa séljas via
kopcenter dar den kan marknadsforas som “hallbar” och “trendig” vaxt.

Branschspecifika
fordelar

Ar mycket hallbar —"Hard to kill”.

Férsaljningssasong

Hela aret

Finns till férsaljning

Sommaren 2011


http://www.75012.dk/
http://www.75012.dk/
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Floradania Innovation Award 2012

Green Indoor Plants 2012 — nominerade

Handelstradgard

Lundager — www.75012.dk

Botaniskt namn

Gasteria hybrid Hibri

Forsaljningsnamn

Gasteria Dragon Skin

Nya egenskaper

Dragon Skin har plattare blad an tidigare kdnda gasteriatyper. Den har fina
linjer/monster i olika grona och graaktiga nyanser — darav namnet Dragon
Skin.

Beskrivning

Dragon Skin kommer fran Karibien. Den &r enkel att skota, behover inte
vattnas sarskilt ofta, utan ska snarare vara en aning torr. Vill sta soligt.

Dragon Skin har ett hogt prydnadsvarde, ar dekorativ pa egen hand eller
tillsammans med andra vaxter, och passar utmarkt i samplanteringar. Den ar
skapad for att leva upp till dagens trender och principer for interiérdesign.
Med sin Ianga hallbarhet kommer den att gladja sin dgare i manga ar.

Marknadsforing och
forsaljning

Det har ar nagot for den mode- och trendmedvetna kunden som vill ha
lattskotta vaxter. Samtidigt har den ett utseende som gor att alla typer av
kopare kan fa gladje av den.

Den kommer att visas pa utstallningar under 2012 och marknadsféras pa
www.75012.dk.

Saljs via tradgardscenter och blomsterbutiker, men kan ocksa séljas via
kopcenter dar den kan marknadsféras som ”hallbar” och "trendig” vaxt.

Branschspecifika
fordelar

Ar mycket hallbar —"Hard to kill”.

Férsaljningssasong

Hela aret

Finns till férsaljning

Sommaren 2011


http://www.75012.dk/
http://www.75012.dk/
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Floradania Innovation Award 2012

Green Indoor Plants 2012 — nominerade

Handelstradgard

Munk anno 09 ApS — www.50052.dk

Botaniskt namn

Gasteria Pulchel

Forsaljningsnamn

Gasteria Pulchel

Nya egenskaper

En krukvaxt med fint utseende och smala, vitflackiga blad

Beskrivning

Gasteria Pulchel kraver endast moderat vattning och godsling. Fas i krukor pa
7 och 9 cm

Forsaljningssasong

Hela aret

Finns till forsdljning

Sommaren 2011


http://www.50052.dk/
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Floradania Innovation Award 2012

Green Indoor Plants 2012 — nominerade

Handelstradgard

Munk anno 09 ApS — www.50052.dk

Botaniskt namn

Gasteria Smokey

Forsaljningsnamn

Gasteria Smokey

Nya egenskaper

Ar en mycket kompakt och robust krukvéxt.

Beskrivning

Gasteria Smokey ar enkel att skota, tal bade uttorkning och mycket vatten. Fas
i krukor pa 7 och 9 cm.

Forsaljningssasong

Hela aret

Finns till forsaljning

Sommaren 2011


http://www.50052.dk/
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Handelstradgard

Outdoor Plants 2012 - nominerade

Graff Kristensen A/S — www.graff.dk

Botaniskt namn

Hibiscus rosa-sinensis

Férsaljningsnamn

HibisQs® GardiFlora™ Zefyr(pbr)

Nya egenskaper

HibisQs® GardiFlor™ Zefyr(pbr) ar resultatet av malmedveten féradling och
utveckling av tropiska hibiskusar. Malet har varit att fa fram nya, unika typer
som |lampar sig for utplantering i norra Europa.

Beskrivning

HibisQs® GardiFlora™ Zefyr(pbr) ska placeras ljust, men tal inte bara sol utan
ocksa regn och vind. Har stort prydnadsvarde med sina orangefiargade
blommor. Malgruppen ar den moderna kunden som drémmer om ett tropiskt
och exotiskt element utomhus. HibisQs® GardiFlora™ Zefyr(pbr) ar ett
alternativ till sen utplantering efter den 1 juni. Sitt namn har den fatt fran den
grekiske guden Zefyros — vastanvinden. Det dr den vind som enligt traditionen
far sdden att mogna. Och det &r just de orangefargade blommorna som ger
associationer till ett moget sdadesfalt.

Marknadsforing och
forsaljning

Malgruppen ar den moderna kunden, och férséaljningen ar i forsta hand tankt
att ske via tradgardscenter och fackhandel.

Forsadljningssdsong

Juni till september

Finns till forsaljning

Juni 2012


http://www.graff.dk/
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Floradania Innovation Award 2012

Outdoor Plants 2012 - nominerade

Handelstradgard

Gartneriet Rahgj — www.rahoj.dk

Botaniskt namn

Sedum ochroleucum

Férsaljningsnamn

”Green Ball”

Nya egenskaper

Nytt inslag i hOstsortimentet.

Beskrivning

"Green Ball” gor sig utmarkt i sensommarens och hostens krukor och som
marktackare i rabatter. Den blommar andra aret, med gula blommor som

lockar till sig fjarilar och humlor. Tal saval sol som skugga, och klarar av att
torka ut, men inte att fa fér mycket vatten.

Marknadsforing och
forsdljning

Avsedd for en bred malgrupp och séljs via blomsterbutiker och
tradgardscenter. Inspiration och information kan hamtas pa www.rahoj.dk

Forsadljningssdsong

Vecka 29 — vecka 40

Finns till forsdljning

Vecka 29 2011

10


http://www.rahoj.dk/
http://www.rahoj.dk/
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Handelstradgard

Floradania Innovation Award 2012

Outdoor Plants 2012 - nominerade

Gartneriet Rahgj — www.rahoj.dk

Botaniskt namn

Sedum hakonense

Férsaljningsnamn

”Chocolate ball”

Nya egenskaper

Nytt inslag i hostsortimentet

Beskrivning

”Chocolate Ball” kommer fran bergen i sédra Honshu, Japan och har en
chokladbrun férg. Den passar bra i sensommarens/hostens krukor eller som
marktdckare. Den blommar andra aret och tal saval sol som skugga. Klarar av
att torka ut, men inte att fa for mycket vatten.

Marknadsforing och
forsdljning

Avsedd for en bred malgrupp och séljs via blomsterbutiker och
tradgardscenter. Inspiration och information kan hamtas pa www.rahoj.dk

Forsadljningssdsong

Vecka 29 — vecka 40

Finns till forsdljning

Vecka 29 2011

11


http://www.rahoj.dk/
http://www.rahoj.dk/
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Floradania Innovation Award 2012

Outdoor Plants 2012 - nominerade

Handelstradgard

Gartneriet Rahgj — www.rahoj.dk

Botaniskt namn

Trifolium repens

Férsaljningsnamn

Trifolium ”Josephine”

Nya egenskaper

Ny sort med nytt monster pa bladen; linjerna gar tvars 6ver bladen, i motsats
till existerande sorter, dar linjerna gar pa langden.

Beskrivning

Trifolium ”Josephine” &r fran Rahgjs egen foradling och den har fatt sitt namn
efter prinsessan Josephine. Har prydnadsvarde fran tidig var och langt fram pa
hosten. Kan planteras i krukor eller direkt i rabatter och tal bade sol och
skugga. Ar luftrenande.

Marknadsforing och
forsaljning

Avsedd for en bred malgrupp och séljs via blomsterbutiker och
tradgardscenter. Inspiration och information kan hamtas pa www.rahoj.dk

Forsadljningssdsong

Vecka 9 till vecka 40

Finns till forsdljning

Vecka 9 2012

12


http://www.rahoj.dk/
http://www.rahoj.dk/
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p % Floradania Innovation Award 2012

Concept 2012 — nominerade

Handelstradgard

Knud Jepsen a/s — www.queen.dk

Konceptets
forsaljningsnamn

Queen Outdoor®

Syftet med konceptet

Att ge koparen en ny och lyckad upplevelse av en redan kdnd produkt. Att
sprida kunskapen om att Queen® Outdoor ar en mycket anvandbar produkt
utomhus, da den bestar av speciellt utvalda sorter som gatt igenom noggranna
tester under mer an tva ar. Ambitionen ar att ge kbparen en lattskott och
bekvdam produkt. De vaxter som ingar i konceptet kraver namligen minimal
skotsel, ar mycket taliga utomhus, har lang blomningstid och behéver inte
planteras ut igen.

Marknadsforing och
forsdljning

Saljs i emballage med all information tillganglig samt med extra information i
form av film via QR-kod. Fas i 4x10,5 cm lada med hallare eller 21cm.

Konceptet riktar sig till kdpare i hela Europa som vill ha enkla |6sningar till
tradgarden, balkongen eller terrassen. Forsaljningen kommer att ske framfér
allt via fackhandeln och képcenter.

Nar vantas konceptet
vara tillgangligt for
privatpersoner?

Hosten/sommaren 2012

13


http://www.queen.dk/

Floradania Innovation Award 2012

Concept 2012 - nominerade

Handelstradgard

Hibiscus klubben Danmark - www.hibiscusklubben.dk
(Hawaii Gartneriet 1/S — www.50298.dk och
Graff Kristensen A/S — www.graff.dk

Konceptets
forsaljningsnamn

Hibiscus ”"Fargstralande Inspiration”

Syftet med konceptet

Syftet ar att kombinera hibiskusen med en liten handbok — och darmed ge
inspiration pa ett nytt och annorlunda satt. Det ar Hibiskusklubbens 6nskan att
andra synen pa hibiskusen, sa att den inte langre ses som en traditionell
krukvaxt som enbart passar den aldre generationen, utan som en
mangfacetterad produkt som passar en modern livsstil. Boken ar tankt att 6ka
koparnas kunskap om hibiskusen och dess manga anvandningsmojligheter.
Den ger information om hela den fantastiska hibiskusfamiljen, och bjuder
bade pa anekdoter och vackra bilder.

Marknadsforing och
forsaljning

Boken ar tankt att ge mervarde at hibiskusen.

Den ska helt enkelt fungera som en reklampelare, sa att forsaljningen av
hibiskus okar. Vid hogtider och i samband med olika teman kommer boken att
sdljas tillsammans med krukvaxten, som en forstarkande upplevelse. (En bok
och en hibiskus 19,99 euro!) En kombination som kan passa bra pa Mors dag,
Alla hjartans dag och liknande.

Produkten riktar sig till den moderna och nyfikna kvinnan i Europa — kvinnan
som édlskar blommor och sm3, trevliga bocker som kan ligga pa soffbordet;
coffee table books.

Konceptet ar anpassat speciellt for forsaljning i tradgardscenter,
blomsterbutiker och andra férsaljningsstallen med en miljé som inspirerar till
forsaljning av blommor.

Nar vantas konceptet
vara tillgangligt for
privatpersoner?

Projektet presenteras pa IPM for fackhandeln.
Boken vantas na képarna under varen.

14


http://www.hibiscusklubben.dk/
http://www.50298.dk/
http://www.graff.dk/

Floradania Innovation Award 2012

Concept 2012 - nominerade

Handelstradgard

Roses Forever ApS — www.roses-forever.dk

Konceptets
forsaljningsnamn

Edible Roses™

Syftet med konceptet

Edible Roses™ ar en helt ny serie av rosor som kan anvdndas i matlagningen.
De ar obesprutade och odlas ekologiskt.

Med det har konceptet vill Roses Forever visa att rosor inte bara ar vackra,
valdoftande och kan ha ett symboliskt varde, utan att de ocksa gar att ata.

Man kan anvanda kronbladen eller hela blommor eller knoppar som étlig
dekoration eller som ingredienser i matratter. De passar t.ex. bra som
tartdekoration eller till te. Kronbladen kan ocksa vara ett fargstarkt inslag i en
sallad. Ett recepthafte foljer med vid kdpet, och har kan koparen hamta
inspiration till hur rosorna kan anvéandas.

Edible Roses™ ger sommarkansla, farg och exklusivitet at matlagningen.

Marknadsforing och
forsaljning

Edible Roses™ séljs i dekorativa och saljframjande kassar tillsammans med
ovriga kryddorter (t.ex. en rad rosmarin, en rad rosor och en rad timjan) eller
ensamma. Edible Roses™ kan anvdndas direkt. Ett recepthafte medféljer varje
vaxt.

Rosenhuvuden och blomblad, fardiga att ata, sdljs ocksa i sma plastaskar.
Recepttips finns pa locket.

Edible Roses™ riktar sig till detaljhandeln, hotell, restauranger och
privatpersoner som vill odla sina egna dtbara blommor.

| kbpcenter kommer Edible Roses™ att saljas tillsammans med kryddorter och
fardiga sallader.

| trddgardscenter tillsammans med kryddorter.

Hos gronsakshandlaren tillsammans med ovriga kryddorter.

Nar vantas konceptet
vara tillgangligt for
privatpersoner?

Sensommaren 2012

15


http://www.roses-forever.dk/

% Floradania Innovation Award 2012

Concept 2012 - nominerade

Handelstradgard

Gartneriet Offer Madsen A/S

Konceptets
forsaljningsnamn

Tillandsia

Syftet med konceptet

Konceptet ar en nylansering av 80-talets produkt, nu i ett nytt, stilrent koncept

som ger mervarde.

Tillandsia ar en exotisk luftvaxt som tar upp naringen genom bladen, vilket ger

nya mojligheter till placering.

Marknadsforing och
forsaljning

Konceptet bestar av flera delar. Produktens historia ar tryckt pa det
specialdesignade emballaget. Det finns dven en folder med mer djupgaende
information om Tillandsia.

Med sitt enkla och stilrena utseende riktar sig konceptet till det yngre och
moderna hemmet.

Forsaljningen ar inriktad pa den europeiska marknaden och kommer att ske
framfor allt via blomsterbutiker och tradgardscenter.

Nar vantas konceptet
vara tillgangligt for
privatpersoner?

Tillgangligt sommaren 2011
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