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Formal
Formalet med denne rapport er at give en overordnet beskrivelse af forbruget af potteplanter pa

det svenske marked, herunder indkgbssteder, anledning alder og kgn.

Introduktion
Denne rapport tager udgangspunkt i en rapport om det svenske marked for potteplanter og

snitblomster kgbt fra Flora Holland i 2019, samt pa kvalitative interviews med den svenske
blomstergrossistforening BRO (Blomsterbranschens Riksorganisation). | rapporten er der fokus pa
de demografiske variable hos forbrugerne i Sverige, herunder kgn og alder, ligesom anledning til

forbrugernes kpb og indkgbsstederne i Sverige gennemgas.

Det svenske marked udgjorde i 2018 blot 11 % af den samlede potteplanteeksport fra Danmark (i
foraret lidt mere), hvilket placerer dem som det andet stgrste eksportmarked efter Tyskland (22%)

og hjemmemarkedet (31 %), som der fremgar af figuren nedenfor.
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Figur 1 Top 4 eksportmarkeder. Kilde: Danpot Data



Den svenske produktion er ifglge den svenske blomstergrossistforening BRO primeert til hjpmmemarkedet,
mens en meget lille andel eksporteres til nabolandene Norge og Finland.

Den stgrste import kommer fra Holland, der leverer bade snitblomster og potteplanter, mens der i
hgjsaesonen i foraret importeres udplantningsplanter fra bade Danmark og Holland.

Naerveerende rapport kan anvendes til at give et overblik over indkgbsvanerne hos den svenske forbruger,
saledes man kan optimere bade markedsf@rings- og salgsindsatser afpasset efter forbrugeradfeerd.

Befolkning: 9,8 mio.
Befolkningstilveekst: 0,8%
Vaekst i BNP: (2018): 2,8%

Prognose for vaekst i BNP 2014-2020: 3,0%



Kgbers kgn

Nedenstaende fordelingen viser hvordan kgb af potteplanter i Sverige fordeler sig mellem kgnnene.

ifglge undersggelsen kpbes 51 % mandene, mens de svenske mand udger 49% af den svenske

befolkning. De resterende 49 % af potteplanterne kgbes af kvinderne, der udggr 51 af den svenske

befolkning.
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Kons kgb af planter Kgnsfordeling i Sverige

Figur 2 Kgbers kan. Kilde: Royal Flora Holland



Indkgbsfrekvens
| dette afsnit har vi valgt at kigge pa antallet af kgbte planter per husstand og ser nsermere pa hvor ofte de
svenske forbrugere kgber potteplanter.

| figuren nedenfor ser man, at husstande, hvor der bor to personer, star for 34 % kgbene af potteplanter i
Sverige, mens husstande med 1 person kgber 25% af alle potteplanterne i Sverige. | husstande med mere

end to personer i husstanden falder deres andel af kgbte planter.

Disse tal stemmer meget godt overens med hvordan svenskerne har indrettet sig, idet 40% af den svenske
befolkning bor alene (husstand pa 1 person), men 31% bor i husstande med 2 personer. De resterende 29%

af befolkningen bor i husstande med 3 eller flere.

Antal kgbte planter per husstand
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Figur 3 Indkgbsfrekvens. Kilde: Royal Flora Holland



Kgbers alder

Markedsfgringsmaessigt er det ogsa spaendende at se pa kgbernes alder. Som det fremgar af
nedenstaende figur, er der en relativ lige fordeling mellem de 5 aldersting, som analysen arbejder

med. Mellem 16 og 22% af potteplanterne kgbes af forbrugerne i de angivne intervaller.

Det er saledes vanskeligt at tale om kernekunderne, men grupperne i kategorier ”35-44” og ”55+"
er de to kategorier pa det svenske marked, der star for den stgrste andel af kgbte planter med 22%

for begge grupper.

Bemaerkelsesveerdigt er det at se, at gruppen fra 18-24 ar (aldersspaend pa 6 ar) faktisk kpber relativt
mange planter i forhold til de andre kategorier, hvor aldersspaendet er pa 10 ar. Dette er positivt,

idet det er fremtidens forbrugere — og at de har interesse i planter allerede.

Endnu mere bemaerkelsesvaerdigt i forhold til Danmark er at kategori ”55+” kun star for 22 % af alle

potteplanteindkgb i Sverige, mens denne kategori i Danmark udggr ca. 64 %.

Kobers alder
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Figur 4 Aldersfordeling. Kilde: Royal Flora Holland



Anledning til kgb

| dette afsnit kigges der pa anledningen til kgb af potteplanter i Sverige. Vi haridenne
anledning valgt at akkumulere de mange anledninger for at give gaver til en kategori og

dermed viser nederste figur kun 3 kategorier.

Figuren viser at de fleste svenske forbrugere kgber potteplanter "bare fordi” eller til "eget
brug”, hvilket udger 78 % af alle potteplanteindkgb i Sverige. Gaver udggr 20 %, mens
blomster til begravelse udggr 2%. Ser man pa nabolande som fx Danmark, udggr andelen
af planter kgbt i Danmark til eget forbrug pa ca. 47 % "gaver” pa knap 40 % af alle

potteplanteindkpb. Gavesegmentet er sdledes vaesentligt lavere i Sverige.

Anledning til kgb
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Figur 5 Anledning. Kilde: Royal Flora Holland



Indkgbssteder

Indkgbssteder er en vigtig faktor i markedsfgringen, og ogsa en vigtig faktor for afsaetning af
potteplanterne fordi prissaetning ofte afggres af dagligvarekeederne. Dagligvarekaderne har ofte
mulighed for at seelge med mindre deekningsgrad end fx havecentrene og blomsterbutikker, hvilket

er med til at pavirke den overordnede prissaetning ogsa for potteplanter.

Ser man pa nedenstdende figur ses det, at de svenske forbrugere kpber 33% af deres potteplanter i

supermarkederne, mens de kgber 34% af potteplanterne i havecentrene og pa planteskolerne.

| Danmark afszettes ca. 58 % af potteplanterne i supermarkederne, hvorfor der her ses en vaesentlig
forskel. Veerd at bemaerke er imidlertid ogsa, at supermarkederne andel i Sverige er gaet fra 26% i

2010 til de fgr omtalte 33%, dvs. en vaesentlig stigning.

Den svenske forbruger kpbte desuden 20% af sine potteplanter i Blomsterbutikker.

Indkgbssteder
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Figur 6 Indkgbssteder. Kilde: Royal Flora Holland



Vigtigste udsalgsstederne

ICA  wirzvs COOP HemusYH[ETERSS]

ICA, er nok den stg@rste kanal “omsatningsmaessig” i Sverige. ICA har en markedsandel pa 40 % i

det svenske marked. Dernaest kommer Coop med 17 %.

Udviklingen af supermarkeder i Sverige.
Der er naesten kun tre aktgrer der spiller en afggrende rolle i Sverige: ICA, COOP og AXFOOD

supermarkeder, disse tre udsalgssteder har opndet en vaekst pa 3,4 % i omsaetning i 2015.

Internetkgbsudvikling

Online/E-business koncept samt Street-handel i Sverige er ikke sa populaert, som det er i fx Holland,
men denne mulighed er under udvikling. Med andre ord, kan man sige at indenfor 5-7 ar kan vi

maske se at online salgskanaler er steget.
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Konklusion

Det svenske marked er interessant, idet det ligner Danmark, men er desuden ogsa interessant idet den

svenske forbruger udviser stor interesse for danske varer — sarligt i foraret.

Fglgende konklusioner er vaerd at overveje omkring de det svenske marked:

- Kegbers kgn: kvinderne star for 51 % af indkgbene af potteplanter i Sverige mens maendene star for
49 %.

- Kegbers alder: Alle aldersgruppe kgber potteplanter. Kategorierne “35-44ar” og ”55+” er de stgrste
kategorier.

- Anledning: De fleste af de svenske forbrugere kpber potteplanter i Sverige “bare fordi”. Kun 20 % af

alle potteplanter i Sverige kgbes til gaver.

Som pa det danske marked indkgbes potteplanter altsa i Sverige til eget forbrug, og ofte som impulskgb,
dvs. den svenske forbruger ofte fgrst beslutter sig, nar de star i butikken. Det er derfor vigtigt, at man
anvender salgsfremmende emballager, hvor dette er muligt.

De svenske forbrugere kgber ca. halvdelen af potteplanterne i faghandlen (blomsterbutikker, havecentre

og planteskoler), mens den anden halvdel kgbes i “convinient”-stores, dvs. supermarkeder, kiosker m.m.

For yderligere information: kontakt Floradania Marketing A/S

Telefon: +45 65926266
Fax: +45 65926263
Mail: marketing(at)floradania.dk
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